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Nye teknologier - ny visuel identitet

Behovet for teknologiske Igsninger i samfundet eéndrer sig hele tiden.
Teknologier rykker teettere pd menneskers arbejds- 02 hverdagsliv.

Vi vil gerne matche samfundets udfordringer med teknologiske Igsninger,
som opleves vardifulde af brugerne.
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BRANDIDENTITET

INntroduktion

Nar vores kunder mgder os, Vil deres oplevelse vare
preeget af det, vi skaber, siger 0g syner. Vores brand er en
kombination af vores resultater, kommunikation og visu-
elle udtryk.

Vi har udviklet en ny visuel identitet, som reflekterer
vores vision om at skabe forbedringer for erhvervsliv,
samfund og mennesker med ny teknologi. ldentiteten er
inspireret af vores historie, rolle og daglige arbejde med
at finde nye Igsninger. Designet er impdekommende,
professionelt og troveerdigt, sa vores ydelser og services
opleves veardiskabende og relevante.

Med en brandguide kan vi klart kommunikere, hvem vi er
0g hvad vi star for. Brandguiden er taenkt som et redskab,
der kan inspirere og vejlede i rollen som brandambassa-
dgr. Men den er 0gsd teenkt som retningsgivende 0g sty-
rende, sa vi sikrer, at vi pa tvaers af vores faglige bredde
0g store organisation fremstar tydeligt som ét brand.

Kommunikation har ansvaret for at vejlede i og styre
arbejdet med branding. Hvis du har spgresmal om skabe-
loner, fortolkning, stil og tone etc., kan du altid radfgre
dig med Kommunikation. Alle nye designproduktioner skal
godkendes af Kommunikation.
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TEKNOLOGISK
INSTITUT

BRANDIDENTITET ‘0 6 . 1 1 ‘
@900 .. o

VISUELLE SYSTEMER ‘ 1 2 - 2 7 ‘

'BROEN' som symbol pa Instituttets tvaerfaglig-
hed.

GRAFISKE PRODUKTER
|128-XX]

Broformationen har et toppunkt 3/4 fra venstre
margin. Formen anbefales til forsider og iht.
anvisninger i layoutskabeloner.

ohooooooo)
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haldning - bedre plads til logoet
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BRANDIDENTITET

Brand purpose

Teknologisk Institut har siden grundlaeggelsen i 1906 arbejdet innovativt for at forbedre erhvervslivets
konkurrenceevne, samfundets velstand og menneskers liv.

TEKNOLOGI ER MIDLET — FREMSKRIDT MALET
Vi tror pa, at teknologi kan forbedre erhvervsliv, samfund og menneskers liv.

Vi bygger bro mellem forskning og virksomheder, mellem teknologi og mennesker. Vores specialister anvender den
nyeste viden og faciliteter i verdensklasse.

Vi skaber anvendelige Igsninger inden for vores forretningsomrader: Agroindustri, Byggeri, Energi & Klima, Fgdevarer,
Innovation & Talent, Life Science, Materialer og Produktion. 0Og vi fremmer innovative kompetencer i virksomheder,
organisationer og individer.

Purpose forener
Vores brand purpose indkapsler den veerdi, vi giver kunder og samfundet. Det forener 0s i en feelles sag, 0g det skaber
mening for hver medarbejder.

Nar alle kan se deres egen indsats bidrage til vores purpose, opstar der energi 0@ motivation - 02 vi skaber dermed de
bedste forudsaetninger for samarbejde, innovation 0g resultater til gavn for erhvervsliv, samfund 0g mennesker.

Brandguide | Teknologisk Institut
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BRANDIDENTITET

Brandforteelling

Teknologi eller menneske. Ofte bliver teknologi be-
skrevet som modsetning til mennesket. Men teknologi
begynder med menneskelige behov 0g mennesker, som
udvikler lgsninger, som letter livet for dig og mig.

Til daglig teenker de faerreste af 0s over, at det meste
af det vi omgiver os med - fra vugge til grav - er ud-
viklet ved hjelp af teknologi. Fra den CTG, som overva-
ger barnets hjerterytme under fgdslen over de maski-
ner, kgretgjer og computere, som letter arbejdslivet, til
den medicin, der letter smerterne.

| det sidste drhundrede har teknologien udviklet sig
hurtigere end i noget andet arhundrede. Vi dbnede det
20. arhundrede med undren over opfindelsen af fly, bi-
ler 0g radio 0g sluttede det af med at tage rumskibe,
computere, det tradlgse internet o2 masser af andre

teknologier for givet.

Teknologisk Institut har vaeret medskaber af udviklin-
gen siden 1906 og er dermed et af verdens aldste af
sin slags. Vi arbejder for den verdensomspeendende
virksomhed og den lille ivaerksaetter. For patienten pad
sygehuset 02 barnet pd legepladsen. For bilisten pd
vejene 0 medarbejderne pa fabrikken.

Vi har haft en finger med i udviklingen af mange af

de teknologibaserede produkter eller processer, som
en almindelig dansker bruger - i det store 0g2 sma. Vi
har hjulpet Lego med at udvikle verdens fgrste lege-
tgjs-byggeklods af plastik, Coloplast med at udvikle
stomiposen 02 Novo med at opfinde de enzymer, der
vasker vores tgj rent. 0Og vi har sikret boliger af bygge-
materialer uden sundhedsfarlige stoffer.
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Under Anden Verdenskrig sikrede vi danskerne, at de
havde ligesa meget energi og varme som fgr krigen

- trods mangel pd benzin og braendsel. Efter energikri-
sen i 1970%erne bidrog vi til indfgrelsen af vedvarende
energikilder og i 1980'erne til mere miljgvenlige materi-
aler i industrien.

| dag modvirker vi rgde tal pa virksomheders bundlinje
0g medarbejderes nedslidning, nar vi udvikler robotter
til industrien. Vi finder nye metoder, som forleenger og
redder liv. 0g vi arbejder med at ggre naturlige ressour-
cer genanvendelige.

Vi hjeelper landbrug 0g fgdevareindustri med at produ-
cere sunde og sikre fgdevarer. Og vi er med til at finde
lgsninger pa, hvordan vi fremover skaffer mad nok til
verdens voksende befolkning.

Brandguide | Teknologisk Institut

Ogsa i fremtiden kan danskerne kgre pa veje og broer
mellem landsdelene og under jorden - i metroen - pd
grund af vores udvikling af langtidsholdbar beton.

Vores virksomhed blev oprettet som fagskole for hand-
vaerk og industri i 1906. Den dag i dag gger vi kom-
petencer 0g innovativ teenkning hos medarbejdere

0g ledere pa vores kursuscenter, der er et af landets
stgrste.

Vi er en selvejende 0g almennyttig institution. Det be-
tyder, at vores overskud bliver investeret i nyt udstyr

0g viden, sa vi er rustet til at Igse flere af fremtidens

udfordringer.

Vi siger, at teknologi er vores middel — fremskridt ma-
let.



BRANDIDENTITET

Brand promise

Vores brand er et falles anliggende. | ord og handlinger skaber vi alle sammen brandet hver dag, og derfor har hver
medarbejder bade ansvar og mulighed for at pavirke omverdenens syn pa 0s.

Vores brand promise er sammen med den visuelle identitet retningslinjer, som hjelper os med at tage vare om
vores brand.

Det forpligter os til at leve op til fglgende veerdier 0g styrker i kontrakten med kunderne:

TEKNOLOGISK INSTITUTS BRAND PROMISE

EKSPERTISE
Vi ved, hvad vi taler om

INTEGRITET
Vi gar det, vi siger

RESULTATSKABENDE
Vi finder den optimale lgsning

BANEBRYDENDE
Vi er pa forkant med udviklingen

10 Brandguide | Teknologisk Institut



BRANDIDENTITET

Brandkarakter

Vi er sat i verden for, gennem anvendelsesorienteret forskning, at skabe udvikling og teknologiske Igsninger, som
fungerer. Vi forbinder og forener forskning og praktisk lgsning - teknologi og menneske.

Vi er ikke bare brobygger mellem andre aktgrer, men har en selvstandig, veerdiskabende rolle, nar vi tilbyder unik-
ke praktiske Igsninger baseret pa den nyeste viden 02 en multidisciplineer tilgang ved at bygge bro mellem vores

forskellige fagligheder.

Broerne mellem vores bygninger i Hgje Taastrup er et symbol pa den tilgang, som vi i vores visuelle identitet refe-
rerer til med en broformation.

757

7

Brandguide | Teknologisk Institut

BRO MELLEM FAGLIGHEDER
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VISUELLE SYSTEMER

Masterlogo Sekundeere logoer

TEKNOLOGISK
il INSTITUT

Linaert logo
Kun hvis sarlige pladsforhold taler for det
0g efter aftale med Kommunikation

TEKNOLOGISK
INSTITUT

T E K N o Lo G I S K Negativt masterlogo

Kun pa sort merchandise

I N S T I T U T 0g efter aftale med Kommunikation

=

-~

TEKNOLOGISK
INSTITUT

Sort/hvidt masterlogo
Kun pa red merchandise
0g efter aftale med Kommunikation

Brandguide | Teknologisk Institut



Et l[ogo - et brand

En hvid vinge pa en sort baggrund lettede fgrste gang som
logo for Teknologisk Institut i 1990. Vingen tilhgrer en grif,
som symboliserer styrke og lederskab - 0g har gjort det
siden starten i 1906. Et rgdt strejf forankrer det nationale
tilhgrsforhold.

Den hvide vinge i logoet holder kurs og symboliserer bevee-
gelse 0g udvikling med sin forskudte placering ift. navne-
traekket.

Vores masterlogo har en hgj kendskabsgrad i omverdenen
0g styrker vores 'one brand'-oplevelse. Det forskudte 10go
skal altid veelges fgrst. Det er afsender pa kommunikations-
materiale, pressemeddelelser, preesentationer, nyhedsbreve,
marketingmateriale mv.

Brandguide | Teknologisk Institut

Det lineaere logo er vores sekundeere logo. Det skal kun
anvendes, hvis pladsforholdene gar det umuligt at bruge det
forskudte logo.

Dette skal altid godkendes af Kommunikation.

Negativt og sort/hvidt logo — bruges kun under helt seerlige
omstaendigheder. Den hvid/gra kombination kan vaere ngd-
vendig, hvis baggrundsfarven er enten sort, hvid eller rgd.
Negativt og sort/hvidt logo ma aldrig bruges til print eller
digitalt. Det kan bruges til merchandise med sort eller rgd
baggrund.

Brug af disse logoer skal altid godkendes af Kommunikation.
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VISUELLE SYSTEMER

Be the brand

Nar folk mgder os, skal vi forteelle den samme historie om vores brand 0g visuelt udtrykke dets styrker og vaer-
dier. Det geelder uanset tid, sted, form og platform — 0g uanset division, center, sektion eller projekt. Vi er altid
Instituttet fgrst — derneest enheden.

Ligesom nar du rejser pa fjerne destinationer svarer "Denmark” og ikke "Nordvestsja®lland” eller "Ugerlgse", nar du
bliver spurgt, hvor du kommer fra, sa er "Teknologisk Institut™ den fgrste navigation, vi giver dem, vi mgder fysisk

0@ digitalt.

Som medarbejder sikrer du, at kunder, kursister, partnere 0g andre interessenter tydeligt oplever, hvem du
reprasenterer. Sa lev, baer og vaer brandet.

Konkret betyder det, at vi er Teknologisk Institut fgrst pa alle kontaktflader:

Publikationer | Websites | Sociale medier | Konferencer/messer | Roll-ups | Billeder |
Farver | Fysiske rammer og mgder | Indretning | Inventar | Udsmykning | Tagj | Skilte

14 Brandguide | Teknologisk Institut
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TEKNOLOGISK
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VISUELLE SYSTEMER

AQUE CUPTATE

MPORPORRO IUR
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Logo 0g respektafstand

Nar logoet benyttes sammen med andre logoer eller | Som noget nyt indfgres ogsa et minus 6°-snit. Dette

layout med andre elementer, er det vigtigt, at logoet far giver mulighed for at skabe en 'bro’ over logoet. En bro

afstand til de gvrige elementer, sa det fremstdr harmo- som netop symboliserer vores DNA - skabt af det tveer-

nisk. faglige arbejde og Instituttets arkitektur.
Broformationen har et toppunkt 3/4 af afstanden fra

Teknologisk Instituts masteriogo kan veere udfordrende venstre margin.

at placere. Der kan med fordel skabes afstand til logoet

ved at arbejde med beskaeringer af foto, baggrunde o0g Formen anbefales til forsider og iht. anvisninger i layout-

bokse med det karakteristisk 6°-snit. skabeloner.

—:06%

haeldning - bedre plads til logoet

Brandguide | Teknologisk Institut
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VISUELLE SYSTEMER

Logo | brug

—

DO’S

TEKNOLOGISK
INSTITU:

OVERSKRIFT

UNDEROVERSKRIFT

TEKNOLOGISK

Logo placeres i gverste venstre eller nederste hgjre hjgrne.

Huskereglen er, at logoet altid skal sidde pa linjen for laeseretning.

TEKNOLOGISK
INSTITUT Teknologisk Institut
Gregersensue]
2630 Taastrup

i, +45 7220 2000
InfoBteknologikdk

7 (Open Sans pkt.11 semibold) wenw teknlogis dk
Adresse (Open Sans pkt 9 regularfinjeafstand 11 pkt)
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mail@kunden.dk Dato:03.10 2018
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At audam quae si aciam re ent demporenis ma cus exped ent et pero militempor Sit, quam am venit
faciet mo dest earios et assecabo. Dent lab inci quamet omniminum, quatiorro volectius dolores temolo
volorru ntiusda eceptatios dolupta spidus doluptatem facero corum eossitat porionse nimincium etur,
quam diaspe vellaba ribeate evel int quo optam fuga. Et estia eossim dolorior mallantior sit facit ligen.
ditam is min et erepreptum, omnit officiens ni od mod moluptatur audaer aliant

Overskrift p afsnit (Open Sans pkt.11 semibold)
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Aboreribus moluptat quid quatemp astisqu ostempor sum am ation re nat. Xernati usapis debita dos
volutem et a num qui cum dolor re dus denist onsedis ut il mi, quam rihillatus eosaninl int illam si
molesedi opti nus est, sitis sinctium quibusamus eostiis sequo volorpo rporem quo mod que nime
exeritaspis nossi ut hitia eum reic e dit, soluptae delecus eas es aut quame por si que latem quuntius
aut volorum qui derum sitasitas ullentiorem libusci endunt autemporem am, et a dolentis acsequiam
faccae doloria eaqui sit venda i adit autem nectorem exeri nihil ium id magnit eariandis de et aut ad
quia cuptatatus dolupti consece pernatiat.

i i re eatur, comnisit evel nt dolupta itat eum sunt occUStrUM Ut quas mos inturObis et omnis
valut et laborisci doluptianda volentus, ut as et veni consera inim quamend ebitibus demodictur7Tore.
pernarm esti saperum asita is explab invero beaten erchiclipsam, eritin consers peribus expera et fugit
qui quiberorro que quo cusam, si de ast quam quis dolorio, Ibus pre dolore magnam imus dolorror
aliquidebis dolumet ommolesed ut o eius Dollest qui offctur te apid moluptatem delt dolum, corpo
rectati od ut et labo. Anto vendic tem et ad que experias ditae ommodi dolore earum st culpa nim nus
etur sequi cuptaque doluptatet qui accum quis eossequatur aut aut hicab in reresequi volo enda pro-
vitiam que earitiam fuga. Volest es ratiunt qui conse ren, eum sumquasi nobitatquarm, odito. Tiamus.

(8 pi. Ireg/ caps. og)
Side1 | Footer > e eter

MARIANNE SONDERGAARD
Setionsleger
& Kommunikation

45722035 38
mrspteknologisk ik
Teknologisk nstiut

Gregersensve - 263
vieknologisk.dk

Tilmeld dig

TEKNOLOGISK
INSTITUT

Logo kan ogsa placeres i selve billedet, hvis baggrunden er ensfarvet
0g ikke forstyrrer logoets leesbarhed.
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Ny teknologi

Logo forsvinder - for urolig baggrund i
foto, der hvor logoet skal sidde.

Brandguide | Teknologisk Institut

Dont's

e

30 Concrete Printing - from material des

o extruskon

Layout fungerer darligt med logoet

Quality Charafteristics of Biofuel Pellets

Logo mangler helt
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VISUELLE SYSTEMER

Farver

Farver er med til at signalere, hvem vi er. Vi kalder dem
for vores identitetsfarver. Vaores identitet er i hgj grad
forankret i Teknologisk Instituts laboratorier. Her spiller
rgd og bla en afggrende rolle. Bl.a. pa 13g, ledninger og
hjelme.

Vi arbejder med menneskers behov — symboliseret ved
den rgde farve. Hertil skaber vi Igsninger med teknologisk
viden — symboliseret ved den bla farve. Derfor far den nye
bla farve lov at vaere en af koncernfarverne. Teknologisk

Institut skaber bro mellem viden og mennesker - heraf
den sorte farve.

For at styrke Teknologisk Instituts brand og skabe star-
re genkendelighed, er der skaret ned pd de anbefalede
sekundaere farver, sa der nu findes fire; mintgren, mar-
kebld, eul og grgn. Mintgrgn, mgrkebla, gul er kendte fra
designopleegget fra 2013. Den grgnne farve er ny og gjort
mgrkere og mere professionel i sit udtryk. Alle farver ma
bruges i udtoninger.

Brandguide | Teknologisk Institut



Instituttet

SORT
RGB: 0,0,0
CMYK: 0,0,0,100
HEX: #000000

PRIMARE FARVER

GRA
RGB: 0,0,0
CMYK: 0,0,0,100
HEX: #000000

50% SORT - GRA

Den ¢rd farve er en udtoning af 100% sort.

Den gra skabes ved at satte 'nuancen’ af sort til fx 50%
- ikke ved at ggre den sorte halvt gennemsigtig.

Brandguide | Teknologisk Institut

Mennesker

R@D (org.)
RGB: 237,26,59
CMYK: 0,100,80,0
HEX: #ed1a3b

Viden

BLA
RGB: 0,80,200
CMYK: 91,68,0,0
HEX: #2855a2

'Hands on'

SEKUNDZARE FARVER

Innovation Historie Banebrydende Omhu

Mintgragn Magrkebla Gul Gren

RGB: 109,200,187 RGB: 29,41,58 RGB: 255,242,3 RGB: 0,94,74

CMYK: 55,0,32,0 CMYK: 80,65,40,65 CMYK: 0,0,95,0 CMYK: 90,36,72,33

HEX: #6dc8bb HEX: #1d293a HEX: #fff203 HEX: #005e4a

Den nye bla farve kommer fra handskerne som bruges pa laboratorierne.
Den refererer til 'at vi skaber- og er ta&t pd viden' hver dag.

Den bld farve signalerer tillid og udvilking.

21



VISUELLE SYSTEMER

Typografi

Teknologisk Instituts visuelle identitet rummer to skrif- skrifttype med dbne former og et neutralt, venligt ud-
ter: En designfont og en systemfont. Den primasre skrift tryk. Typen er optimeret til bade print, web og mobile
er designfonten Klint Pro. Det er en lettere fortettet platforme 0g er nem at Iese. Den bruges i situationer,
sans serif med et moderne udtryk. Klint Pro bruges pa hvor det er uhensigtsmeaessigt at benytte en designfont
alle materialer, hvor det er muligt, nar vi gnsker et grafisk bl.a. til web, Word og PowerPoint. Open Sans har en fall-
designudtryk. back font i Arial, som kan bruges i mailklienter og pro-
Den sekundeere skrift er Open Sans. Det er en moderne grammer, der ikke understgtter Open Sans.

KLINT PRO OPEN SANS

ABCDEFGHIJKLMNOP ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVXYZADA QRSTUVXYZADA
123456789 ?!'%& 123456789 ?1%&
abcdefghijklmnop abcdefghijkimnop

qrstuvxyzeegd qrstuvxyzeeda
123456789 ?'%& 123456789 ?1%&

Identitetsfont - analog og digital Web - Word - PPT

22 Brandguide | Teknologisk Institut



Eksempel pa kombinationer

Klint: Black + Regular Klint: Light + Medium Klint: Medium + Medium

TEKNOLOGISK TEKNOLOGISK
INSTITUT INSTITUT

ABCDEFGHUJKLMNOP ABCDEFGHIJKLMNOP ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVXYZAOQA QORSTUVXYZADA QRSTUVXYZZABA
123456789 ?'%& 123456789 ?!'%& 123456789 ?'%&
abcdefghijklmnop abcdefghijkimnop abcdefghijkimnop
grstuvxyzaga qrstuvxyzeega qrstuvxyzaega

123456789 ?!'%& 123456789 ?'%& 123456789 ?!'%&
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VISUELLE SYSTEMER

lkoner

Ikoner er et tredje sprog udover tekst og billede og kan sdledes bidrage til et dynamisk visuelt udtryk i digitale o2

trykte publikationer.

For at understgtte et konsistent udtryk af ikoner har vi kgbt en pakke med 10.000 Streamline ikoner, som alle
medarbejdere har adgang til og skal bruge i preesentationer, publikationer og andre situationer, hvor ikoner bruges.

Pakken ligger tilgengelig i brandguide-mappen.
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Kundeengagement Medarbejdere i en Optimale
0g oplevelse datadrevet kultur arbejdsprocesser
)

A JEl
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Digital Digitalt Forbundne
kunderejse laboratorium produkter

Nye digitale
produkter

000=

i

Digital
videnudvikling

Brandguide | Teknologisk Institut



Billeder er en vigtig del af vores
kommunikation og brand, fordi de
udtrykker den veerdi, vi bidrager med
til erhvervsliv, samfund og menne-
sker, og de veerdier, vi er drevet af.

Vores billedstil er imgdekommende,
troveerdig og professionel. Vi skal vise
eksempler pa, hvor vi er innovative og
banebrydende og hvor vores services
0g ydelser skaber veerdi.

Rammerne

Retningslinjerne gaelder uanset om
et billede skal bruges i trykte eller
digitale publikationer, i nyhedsbreve,
prasentationer eller fysisk i form af
roll-ups, messeveegge etc.
Billedstilen skal altid tilstraebes 0gsa
ved billeder fra eksterne billedda-
tabaser. Ogsd her skal billedkvalite-
ten veere hgj, 0g det visuelle udtryk
stemme overens med retningslinjer-
ne.

Brandguide | Teknologisk Institut
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Billedstil

Retningslinjer
Fglg disse retningslinjer i udveelgel-
sen af billeder:

Impdekommende: Vi opererer i feltet

mellem menneskelige behov og tek-

nologiske lgsninger, derfor gnsker vi

et bade menneskeligt 02 hgjteknolo-
gisk udtryk. Kombiner billeder af ud-
styr og mennesker 0g hold udtrykket
lyst og luftigt. Sgrg for at kombinere
detaljebilleder med totalbilleder.

Troveerdig: Billeder skal vaere bade
autentiske 0g realistiske. Brug ikke
slgring, filtre eller iscenesatte opstil-
linger, der giver et unaturligt udtryk.
Hvis billederne har brug for redige-
ring, skal det veere for at skabe mere
kontrast, skarphed eller tone.

Professionel: Vi viser vores faglige
arbejde 0g medarbejdere frem fra
den bedst teenkelige side. Det opnar

vi ved at bruge professionelle foto-
grafbilleder og ved at bruge ensarte-
de billeder i samme tone og udtryk.

Innovativ: Vores services og lgsnin-

ger er nyteenkende 0g banebrydende.

De skaber involvering og veerdi hos
vores kunder.

Fotografer

Vi far Igbende taget billeder af foto-
grafer, som ma anvendes i publika-
tioner, brochurer, annoncer, pa web-
sites, sociale medier etc. Billederne
findes i vores database Skyfish.

Vi veelger og laver aftaler med fo-
tografer, der fglger vores fotobrief.
Kommunikation skal involveres i
forberedelsen af nye fotoserier fra
divisioner, centre etc.
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VISUELLE SYSTEMER

Digital visuel identitet - under udarbejdelse

Teknologisk Instituts websites skal have et ensartet
udtryk, der stemmer overens med brandets visuelle
udtryk pa andre touch points.

Brandguiden beskriver de overordnede principper for
vores digitale design, men der skal udarbejdes design-
koncepter for de specifikke digitale lgsninger.

Tredjepartsigsninger

Designprincipper gelder ogsd for udformning af digita-
le nyhedsbreve, sociale medier 0g gvrige digitale syste-
mer 0g apps.

26

Dér, hvor guiden ikke er deekkende, fglges intentioner-
ne i guiden. Som minimum skal l0go og farver anvendes
- om muligt typografi.

Kampagnesites og co-branding

Der skal udformes et tilleg til den digitale designguide,
der beskriver designretningslinjer for minisites, kam-
pagnesites og co-branding.
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VISUELLE SYSTEMER

Sociale medier

Pa sociale medier fglger vi anden i brandguiden. Vi gnsker her, som pa alle andre platforme, en professionel tilste-
deveerelse 0@ staerkt visuelt udtryk, men tilretter det adfaerden o2 preemisserne pa de respektive kanaler.

For at styrke vores purpose 0g passion for forbedringer gennem teknologi pd sociale medier, har vi udviklet tre
indholdskoncepter under overskrifterne:

TECH WHY - The power of:

Historier om vores veerdi til samfun-
det gennem 112 ar konkretiseret |
ikoniske produkter, som vi har veeret
med i udviklingen af.

Lgsningen skal ikke kun have med-
fprt en gkonomisk gevinst, men
have haft afggrende betydning for
samfundet i form af arbejdspladser,
stgrre velstand, reddet liv, sparet
energi — altsa skabt forbedringer.

Brandguide | Teknologisk Institut

TECH WHO - Join us:

Historier om instituttets faglige
resultater fortalt gennem portreetter
af medarbejdere 0g deres passion
for at gare en forskel til gavn for
samfundet. Linker f.eks. til jobopslag
eller til Job og karriere-siden.

TECH WHAT - Quiz:

Billeder og videoer af materialer,
som vi har udviklet eller veeret med
til at udvikle. Billeder skal veere close
up 0g xstetiske. For at gge engage-
ment sparger vi i opslaget brugerne,
hvad materialet er lavet af eller hvad
produktet kan bruges til. Afhaengigt
af kanal kan vi give hints om hvad
det kan veere.
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GRAFISKE PRODUKTER

Formatskabelon

Der er udviklet og opdateret en lang raekke formatskabeloner til Teknologisk Institut.
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Papirlinje
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Publikation - InDesign
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dolor. Pellentesque habitant morbi tristigue Senectus et 722016 38| vj@teknalogisk.dk
Netus et malesuada fames ac nt morbi tristique
TS et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Pel- weonvsteknologisk ok

www.teknologisk.dk

e teknalogisk ok

TEKNOLOGISK

Brandguide | Teknologisk Institut



38

Quisque orci tor

turpis dictum

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id led
at turpis dictum euismod

Nec pharetra erat
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Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo
at turpis dictum euismod.

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo
at turpis dictum euismod

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id lea
at turpis dictum euismod

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo
at turpis dictum euismod.
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Quisque orci tor

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo
at turpis dictum euismod.

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo
at turpis dictum euismor

Nec pharetra erat
Nec pharetra er
at turpis dictum

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo
at turpis dictum euismod.

Quisque orci tor

- Pellentesque vel mauris - Pellentesque vel mauris

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo
at turpis dictum euismod.

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo
at turpis dictum euismod.

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo
at turpis dictum

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo
at turpis dictum euismod.
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Energi og klima — Transport og elektroniske Systemer
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