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Nye teknologier - ny visuel identitet

Behovet for teknologiske løsninger i samfundet ændrer sig hele tiden. 
Teknologier rykker tættere på menneskers arbejds- og hverdagsliv. 

Vi vil gerne matche samfundets udfordringer med teknologiske løsninger, 
som opleves værdifulde af brugerne.  
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Når vores kunder møder os, vil deres oplevelse være 
præget af det, vi skaber, siger og syner. Vores brand er en 
kombination af vores resultater, kommunikation og visu-
elle udtryk. 

Vi har udviklet en ny visuel identitet, som reflekterer 
vores vision om at skabe forbedringer for erhvervsliv, 
samfund og mennesker med ny teknologi. Identiteten er 
inspireret af vores historie, rolle og daglige arbejde med 
at finde nye løsninger. Designet er imødekommende, 
professionelt og troværdigt, så vores ydelser og services 
opleves værdiskabende og relevante. 

Med en brandguide kan vi klart kommunikere, hvem vi er 
og hvad vi står for. Brandguiden er tænkt som et redskab, 
der kan inspirere og vejlede i rollen som brandambassa-
dør. Men den er også tænkt som retningsgivende og sty-
rende, så vi sikrer, at vi på tværs af vores faglige bredde 
og store organisation fremstår tydeligt som ét brand. 

Kommunikation har ansvaret for at vejlede i og styre 
arbejdet med branding. Hvis du har spørgsmål om skabe-
loner, fortolkning, stil og tone etc., kan du altid rådføre 
dig med Kommunikation. Alle nye designproduktioner skal 
godkendes af Kommunikation. 

Introduktion

BRANDIDENTITET
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’BROEN’ som symbol på Instituttets tværfaglig-
hed. 

Broformationen har et toppunkt 3/4 fra venstre 
margin. Formen anbefales til forsider og iht. 
anvisninger i layoutskabeloner.

6% 
hældning - bedre plads til logoet
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Brand purpose

Teknologisk Institut har siden grundlæggelsen i 1906 arbejdet innovativt for at forbedre erhvervslivets 
konkurrenceevne, samfundets velstand og menneskers liv. 

TEKNOLOGI ER MIDLET – FREMSKRIDT MÅLET 

Vi tror på, at teknologi kan forbedre erhvervsliv, samfund og menneskers liv. 

Vi bygger bro mellem forskning og virksomheder, mellem teknologi og mennesker. Vores specialister anvender den 
nyeste viden og faciliteter i verdensklasse.

Vi skaber anvendelige løsninger inden for vores forretningsområder: Agroindustri, Byggeri, Energi & Klima, Fødevarer, 
Innovation & Talent, Life Science, Materialer og Produktion. Og vi fremmer innovative kompetencer i virksomheder, 
organisationer og individer.

Purpose forener
Vores brand purpose indkapsler den værdi, vi giver kunder og samfundet. Det forener os i en fælles sag, og det skaber 
mening for hver medarbejder. 

Når alle kan se deres egen indsats bidrage til vores purpose, opstår der energi og motivation - og vi skaber dermed de 
bedste forudsætninger for samarbejde, innovation og resultater til gavn for erhvervsliv, samfund og mennesker.   

BRANDIDENTITET
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Brandfortælling 

Teknologi eller menneske. Ofte bliver teknologi be-
skrevet som modsætning til mennesket. Men teknologi 
begynder med menneskelige behov og mennesker, som 
udvikler løsninger, som letter livet for dig og mig.

Til daglig tænker de færreste af os over, at det meste 
af det vi omgiver os med - fra vugge til grav - er ud-
viklet ved hjælp af teknologi. Fra den CTG, som overvå-
ger barnets hjerterytme under fødslen over de maski-
ner, køretøjer og computere, som letter arbejdslivet, til 
den medicin, der letter smerterne.

I det sidste århundrede har teknologien udviklet sig 
hurtigere end i noget andet århundrede. Vi åbnede det 
20. århundrede med undren over opfindelsen af fly, bi-
ler og radio og sluttede det af med at tage rumskibe, 
computere, det trådløse internet og masser af andre 

teknologier for givet. 

Teknologisk Institut har været medskaber af udviklin-
gen siden 1906 og er dermed et af verdens ældste af 
sin slags. Vi arbejder for den verdensomspændende 
virksomhed og den lille iværksætter. For patienten på 
sygehuset og barnet på legepladsen. For bilisten på 
vejene og medarbejderne på fabrikken.

Vi har haft en finger med i udviklingen af mange af 
de teknologibaserede produkter eller processer, som 
en almindelig dansker bruger - i det store og små. Vi 
har hjulpet Lego med at udvikle verdens første lege-
tøjs-byggeklods af plastik, Coloplast med at udvikle 
stomiposen og Novo med at opfinde de enzymer, der 
vasker vores tøj rent. Og vi har sikret boliger af bygge-
materialer uden sundhedsfarlige stoffer.

BRANDIDENTITET
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Under Anden Verdenskrig sikrede vi danskerne, at de 
havde ligeså meget energi og varme som før krigen 
- trods mangel på benzin og brændsel. Efter energikri-
sen i 1970’erne bidrog vi til indførelsen af vedvarende 
energikilder og i 1980’erne til mere miljøvenlige materi-
aler i industrien. 

I dag modvirker vi røde tal på virksomheders bundlinje 
og medarbejderes nedslidning, når vi udvikler robotter 
til industrien. Vi finder nye metoder, som forlænger og 
redder liv. Og vi arbejder med at gøre naturlige ressour-
cer genanvendelige. 

Vi hjælper landbrug og fødevareindustri med at produ-
cere sunde og sikre fødevarer. Og vi er med til at finde 
løsninger på, hvordan vi fremover skaffer mad nok til 
verdens voksende befolkning.

Også i fremtiden kan danskerne køre på veje og broer 
mellem landsdelene og under jorden - i metroen - på 
grund af vores udvikling af langtidsholdbar beton. 

Vores virksomhed blev oprettet som fagskole for hånd-
værk og industri i 1906. Den dag i dag øger vi kom-
petencer og innovativ tænkning hos medarbejdere 
og ledere på vores kursuscenter, der er et af landets 
største. 

Vi er en selvejende og almennyttig institution. Det be-
tyder, at vores overskud bliver investeret i nyt udstyr 
og viden, så vi er rustet til at løse flere af fremtidens 
udfordringer. 

Vi siger, at teknologi er vores middel – fremskridt må-
let.
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Brand promise

BRANDIDENTITET

Vores brand er et fælles anliggende. I ord og handlinger skaber vi alle sammen brandet hver dag, og derfor har hver 
medarbejder både ansvar og mulighed for at påvirke omverdenens syn på os. 

Vores brand promise er sammen med den visuelle identitet retningslinjer, som hjælper os med at tage vare om 
vores brand. 

Det forpligter os til at leve op til følgende værdier og styrker i kontrakten med kunderne:

EKSPERTISE
Vi ved, hvad vi taler om

INTEGRITET
Vi gør det, vi siger

RESULTATSKABENDE
Vi finder den optimale løsning

BANEBRYDENDE 
Vi er på forkant med udviklingen

TEKNOLOGISK INSTITUTS BRAND PROMISE
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Brandkarakter

BRANDIDENTITET

Vi er sat i verden for, gennem anvendelsesorienteret forskning, at skabe udvikling og teknologiske løsninger, som 
fungerer. Vi forbinder og forener forskning og praktisk løsning - teknologi og menneske. 

Vi er ikke bare brobygger mellem andre aktører, men har en selvstændig, værdiskabende rolle, når vi tilbyder unik-
ke praktiske løsninger baseret på den nyeste viden og en multidisciplinær tilgang ved at bygge bro mellem vores 
forskellige fagligheder. 

Broerne mellem vores bygninger i Høje Taastrup er et symbol på den tilgang, som vi i vores visuelle identitet refe-
rerer til med en broformation. 

BRO MELLEM FAGLIGHEDER
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Masterlogo

Lineært logo
Kun hvis særlige pladsforhold taler for det 

og efter aftale med Kommunikation

Sekundære logoer

Negativt masterlogo 
Kun på sort merchandise 

og efter aftale med Kommunikation

Sort/hvidt masterlogo 
Kun på rød merchandise  

og efter aftale med Kommunikation

VISUELLE SYSTEMER
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En hvid vinge på en sort baggrund lettede første gang som 
logo for Teknologisk Institut i 1990. Vingen tilhører en grif, 
som symboliserer styrke og lederskab - og har gjort det 
siden starten i 1906. Et rødt strejf forankrer det nationale 
tilhørsforhold.

Den hvide vinge i logoet holder kurs og symboliserer bevæ-
gelse og udvikling med sin forskudte placering ift. navne-
trækket.

Vores masterlogo har en høj kendskabsgrad i omverdenen 
og styrker vores ’one brand’-oplevelse. Det forskudte logo 
skal altid vælges først. Det er afsender på kommunikations-
materiale, pressemeddelelser, præsentationer, nyhedsbreve, 
marketingmateriale mv. 

Det lineære logo er vores sekundære logo. Det skal kun 
anvendes, hvis pladsforholdene gør det umuligt at bruge det 
forskudte logo. 

Dette skal altid godkendes af Kommunikation.

Negativt og sort/hvidt logo – bruges kun under helt særlige 
omstændigheder. Den hvid/grå kombination kan være nød-
vendig, hvis baggrundsfarven er enten sort, hvid eller rød. 
Negativt og sort/hvidt logo må aldrig bruges til print eller 
digitalt. Det kan bruges til merchandise med sort eller rød 
baggrund. 

Brug af disse logoer skal altid godkendes af Kommunikation.

Et logo - et brand
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VISUELLE SYSTEMER

Be the brand

Når folk møder os, skal vi fortælle den samme historie om vores brand og visuelt udtrykke dets styrker og vær-
dier. Det gælder uanset tid, sted, form og platform – og uanset division, center, sektion eller projekt. Vi er altid 
Instituttet først – dernæst enheden.

Ligesom når du rejser på fjerne destinationer svarer ”Denmark” og ikke ”Nordvestsjælland” eller ”Ugerløse”, når du 
bliver spurgt, hvor du kommer fra, så er ”Teknologisk Institut” den første navigation, vi giver dem, vi møder fysisk 
og digitalt. 

Som medarbejder sikrer du, at kunder, kursister, partnere og andre interessenter tydeligt oplever, hvem du 
repræsenterer. Så lev, bær og vær brandet.  

Konkret betyder det, at vi er Teknologisk Institut først på alle kontaktflader:

 Publikationer  |  Websites  |  Sociale medier  |  Konferencer/messer  |  Roll-ups  |  Billeder  |  
Farver  |  Fysiske rammer og møder  |  Indretning  |  Inventar  |  Udsmykning  |  Tøj  |  Skilte
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Teknologisk Institut
Gregersensvej 1
2630 Taastrup

Tlf. +45 7220 2000
info@teknologisk.dk
www.teknologisk.dkModtager (Open Sans pkt.11 semibold)

Adresse (Open Sans pkt.9 regular/linjeafstand 11 pkt.)
postnummer
mail@kunden.dk

Overskrift (Open Sans pkt.16 semibold)
Underoverskrift (Open Sans pkt.11 semibold)

(Brødtekst Open Sans pkt.10 light / skydning 14 pkt.) Borem. Nemquis volupta erorum asperfereius 
dolest, quo volluptam ratistenda dis num, sinimi, optis raecea voloreictias net everio quos debis et 
fuga. Nam earit odipid quo to enis et, ulpa istio omnihiti nonse eumque il ma volor molor as et rem 
quae qui dus et fugitisquo everro con nosequas velictatur am litio. Ferchilla assequam id quisse so-
lupis non restia volor alitasi ncidips animinv endant aboremo loriorpore velliam cor ad quia ipis venit 
rem id eostio est exceptam quos sunt, ut accus.
At audam quae si aciam re ent demporenis ma cus exped ent et pero militempor sit, quam am venit 
faciet mo dest earios et assecabo. Dent lab inci quamet omniminum, quatiorro volectius dolores temolo 
volorru ntiusda eceptatios dolupta spidus doluptatem facero corum eossitat porionse nimincium etur, 
quam diaspe vellabo ribeate evel int quo optam fuga. Et estia eossim dolorior mollantior sit facit ligen-
ditam is min et erepreptum, omniti officienis ni od mod moluptatur audaeri aliant.

Overskrift på afsnit (Open Sans pkt.11 semibold) 
n ressim sit mo qui audam eost, odicius exces quam expelig nihillam quo del maximpor audipietur? 
Aboreribus moluptat quid quatemp ostisqu ostempor sum am ation re nat. Xernati usapis debita dos 
volutem et a num qui cum dolor re dus denisti onsedis ut il mi, quam nihillatus eosanihil int illam si-
molesedi opti nus est, sitis sinctium quibusamus eostiis sequo volorpo rporem quo mod que nime 
exeritaspis nossi ut hitia eum reic te dit, soluptae delecus eos es aut quame por si que latem quuntius 
aut volorum qui derum sitasitas ullentiorem libusci endunt autemporem am, et a dolentis acsequiam 
faccae doloria eaqui sit venda ni adit autem nectorem exeri nihil ium id magnit eariandis de et aut ad 
quia cuptatatus dolupti consece pernatiat.
Axima nis re eatur, comnisit evel int dolupta sitat eum sunt occustrum ut quas mos inturObis et omnis 
volut et laborisci doluptianda volentus, ut as et veni consera inim quamend ebitibus demodictur?Tore-
pernam esti saperum asita is explab invero beatem erchicil ipsam, eritin consers peribus expera et fugit 
qui quiberorro que quo cusam, si de eost quam quis dolorio. Ibus pre dolore magnam imus dolorror 
aliquidebis dolumet ommolesed ut pro eius.Dollest qui offictur ate apid moluptatem delit dolum, corpo-
rectati od ut et labo. Anto vendic tem et ad que experias ditae ommodi dolore earum sit, culpa nim nus 
etur sequi cuptaque doluptatet qui accum quis eossequatur aut aut hicab in reresequi volo enda pro-
vitiam que earitiam fuga. Volest es ratiunt qui conse rent, eum sumquasi nobitatquam, oditio. Tiamus.

Dato: 03.10 2018

Side 1  |  Footer -> mulighed for titel her - venstrestillet efter sidetal (8 pkt. /reg.)
 (8 pkt. /reg/ caps. log.) 

TEKNOLOGISK INSTITUT

OVERSKRIFT
UNDEROVERSKRIFT

TEKNOLOGI ER MIDLET 
– fremskridt målet

Batteri – test og rådgivning
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. 

Nullam hendrerit tempus erat, in porttitor urna pretium 

quis. Aliquam erat volutpat. Nullam hendrerit tempus erat, 

in porttitor urna pretium quis.
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MAURIS FACILISIS & 
VESTIBULUM VEHICULA

20. AUGUST 2018 KL. 10.00-15.30
Gregersensvej, 2630 Taastrup

Nulla at sem ut sapien volutpat aliquam. Mauris facilisis nisl metus, quis vestibulum elit vehicula 

vel. Vestibulum id eros quis nisi elementum venenatis non purus. Sed Praesent purus enim, dig-

nissim at vehicula iaculis, venenatis at lorem. Nunc vehicula lorem dolor, a vehicula mauris luctus 

id. Fusce turpis elit, eleifend et mattis porttitor, cursus sed lacus. Pellentesque non mollis dolor. 

Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et senectus et netus et malesuada 

fames ac turpis egestas..

TEMA
DAG

Tilmelding: teknologisk.dk/kurser/tilmelding/arrangement

+45 00 00 00 00   |   XXX@TEKNOLOGISK.DK   |   WWW.TEKNOLOGISK.DK

TEKNOLOGI 
FOR EN BEDRE 
FREMTID
”

MARIANNE SØNDERGAARD
Sektionsleder
IT & Kommunikation

+45 72 20 35 38
mrs@teknologisk.dk

Teknologisk Institut
Gregersensvej - 2630 Taastrup
www.teknologisk.dk

Tilmeld dig 

NYUDNÆVNT LEDER
12 DAGES UDDANNELSE
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OVERSKRIFT
UNDEROVERSKRIFT

AQUE CUPTATE 
MPORPORRO IUR 

VISUELLE SYSTEMER
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Når logoet benyttes sammen med andre logoer eller i 
layout med andre elementer, er det vigtigt, at logoet får 
afstand til de øvrige elementer, så det fremstår harmo-
nisk. 

Teknologisk Instituts masterlogo kan være udfordrende 
at placere. Der kan med fordel skabes afstand til logoet 
ved at arbejde med beskæringer af foto, baggrunde og 
bokse med det karakteristisk 6°-snit. 

Som noget nyt indføres også et minus 6°-snit. Dette 
giver mulighed for at skabe en ’bro’ over logoet. En bro 
som netop symboliserer vores DNA - skabt af det tvær-
faglige arbejde og Instituttets arkitektur.
Broformationen har et toppunkt 3/4 af afstanden fra 
venstre margin.

Formen anbefales til forsider og iht. anvisninger i layout-
skabeloner.

Logo og respektafstand

                         6% 
hældning - bedre plads til logoet
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DO’S

Logo placeres i øverste venstre eller nederste højre hjørne. 
Huskereglen er, at logoet altid skal sidde på linjen for læseretning. 
Logo kan også placeres i selve billedet, hvis baggrunden er ensfarvet
og ikke forstyrrer logoets læsbarhed.

OVERSKRIFT
UNDEROVERSKRIFT

Logo i brug

VISUELLE SYSTEMER

Teknologisk Institut
Gregersensvej 1
2630 Taastrup

Tlf. +45 7220 2000
info@teknologisk.dk
www.teknologisk.dkModtager (Open Sans pkt.11 semibold)

Adresse (Open Sans pkt.9 regular/linjeafstand 11 pkt.)
postnummer
mail@kunden.dk

Overskrift (Open Sans pkt.16 semibold)
Underoverskrift (Open Sans pkt.11 semibold)

(Brødtekst Open Sans pkt.10 light / skydning 14 pkt.) Borem. Nemquis volupta erorum asperfereius 
dolest, quo volluptam ratistenda dis num, sinimi, optis raecea voloreictias net everio quos debis et 
fuga. Nam earit odipid quo to enis et, ulpa istio omnihiti nonse eumque il ma volor molor as et rem 
quae qui dus et fugitisquo everro con nosequas velictatur am litio. Ferchilla assequam id quisse so-
lupis non restia volor alitasi ncidips animinv endant aboremo loriorpore velliam cor ad quia ipis venit 
rem id eostio est exceptam quos sunt, ut accus.
At audam quae si aciam re ent demporenis ma cus exped ent et pero militempor sit, quam am venit 
faciet mo dest earios et assecabo. Dent lab inci quamet omniminum, quatiorro volectius dolores temolo 
volorru ntiusda eceptatios dolupta spidus doluptatem facero corum eossitat porionse nimincium etur, 
quam diaspe vellabo ribeate evel int quo optam fuga. Et estia eossim dolorior mollantior sit facit ligen-
ditam is min et erepreptum, omniti officienis ni od mod moluptatur audaeri aliant.

Overskrift på afsnit (Open Sans pkt.11 semibold) 
n ressim sit mo qui audam eost, odicius exces quam expelig nihillam quo del maximpor audipietur? 
Aboreribus moluptat quid quatemp ostisqu ostempor sum am ation re nat. Xernati usapis debita dos 
volutem et a num qui cum dolor re dus denisti onsedis ut il mi, quam nihillatus eosanihil int illam si-
molesedi opti nus est, sitis sinctium quibusamus eostiis sequo volorpo rporem quo mod que nime 
exeritaspis nossi ut hitia eum reic te dit, soluptae delecus eos es aut quame por si que latem quuntius 
aut volorum qui derum sitasitas ullentiorem libusci endunt autemporem am, et a dolentis acsequiam 
faccae doloria eaqui sit venda ni adit autem nectorem exeri nihil ium id magnit eariandis de et aut ad 
quia cuptatatus dolupti consece pernatiat.
Axima nis re eatur, comnisit evel int dolupta sitat eum sunt occustrum ut quas mos inturObis et omnis 
volut et laborisci doluptianda volentus, ut as et veni consera inim quamend ebitibus demodictur?Tore-
pernam esti saperum asita is explab invero beatem erchicil ipsam, eritin consers peribus expera et fugit 
qui quiberorro que quo cusam, si de eost quam quis dolorio. Ibus pre dolore magnam imus dolorror 
aliquidebis dolumet ommolesed ut pro eius.Dollest qui offictur ate apid moluptatem delit dolum, corpo-
rectati od ut et labo. Anto vendic tem et ad que experias ditae ommodi dolore earum sit, culpa nim nus 
etur sequi cuptaque doluptatet qui accum quis eossequatur aut aut hicab in reresequi volo enda pro-
vitiam que earitiam fuga. Volest es ratiunt qui conse rent, eum sumquasi nobitatquam, oditio. Tiamus.

Dato: 03.10 2018

Side 1  |  Footer -> mulighed for titel her - venstrestillet efter sidetal (8 pkt. /reg.)
 (8 pkt. /reg/ caps. log.) 

TEKNOLOGISK INSTITUT

MARIANNE SØNDERGAARD
Sektionsleder
IT & Kommunikation

+45 72 20 35 38
mrs@teknologisk.dk

Teknologisk Institut
Gregersensvej - 2630 Taastrup
www.teknologisk.dk

Tilmeld dig 

NYUDNÆVNT LEDER
12 DAGES UDDANNELSE
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Dont’s

Logo forsvinder - for urolig baggrund i 
foto, der hvor logoet skal sidde.

Ny teknologi

Layout fungerer dårligt med logoet Logo mangler helt
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VISUELLE SYSTEMER

Farver er med til at signalere, hvem vi er. Vi kalder dem 
for vores identitetsfarver. Vores identitet er i høj grad 
forankret i Teknologisk Instituts laboratorier. Her spiller 
rød og blå en afgørende rolle. Bl.a. på låg, ledninger og 
hjelme. 

Vi arbejder med menneskers behov – symboliseret ved 
den røde farve. Hertil skaber vi løsninger med teknologisk 
viden – symboliseret ved den blå farve. Derfor får den nye 
blå farve lov at være en af koncernfarverne. Teknologisk 

Institut skaber bro mellem viden og mennesker - heraf 
den sorte farve. 

For at styrke Teknologisk Instituts brand og skabe stør-
re genkendelighed, er der skåret ned på de anbefalede 
sekundære farver, så der nu findes fire; mintgrøn, mør-
keblå, gul og grøn. Mintgrøn, mørkeblå, gul er kendte fra 
designoplægget fra 2013. Den grønne farve er ny og gjort 
mørkere og mere professionel i sit udtryk. Alle farver må 
bruges i udtoninger.

Farver
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’Hands on’
Den nye blå farve kommer fra handskerne som bruges på laboratorierne. 

Den refererer til ’at vi skaber- og er tæt på viden’ hver dag.
Den blå farve signalerer tillid og udvilking.

50% SORT = GRÅ
Den grå farve er en udtoning af 100% sort.

Den grå skabes ved at sætte ’nuancen’ af sort til fx 50% 
- ikke ved at gøre den sorte halvt gennemsigtig.

RØD (org.)

RGB: 237,26,59

CMYK: 0,100,80,0

HEX: #ed1a3b

SORT

RGB: 0,0,0

CMYK: 0,0,0,100

SORT

RGB: 0,0,0

CMYK: 0,0,0,100

HEX: #000000

GRÅ

RGB: 0,0,0

CMYK: 0,0,0,100

HEX: #000000

Mintgrøn

RGB: 109,200,187

CMYK:  55,0,32,0

HEX: #6dc8bb

Mørkeblå

RGB: 29,41,58

CMYK: 80,65,40,65

HEX: #1d293a

Gul

RGB: 255,242,3

CMYK: 0,0,95,0

HEX: #fff203

Grøn

RGB: 0,94,74

CMYK: 90,36,72,33

HEX: #005e4a

BLÅ

RGB: 0,80,200

CMYK: 91,68,0,0

HEX: #2855a2

MenneskerInstituttet Viden Innovation Historie Banebrydende Omhu

SEKUNDÆRE FARVERPRIMÆRE FARVER
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KLINT PRO

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVXYZÆØÅ  
123456789 ?!%&
abcdefghijklmnop

qrstuvxyzæøå  
123456789 ?!%&

OPEN SANS

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVXYZÆØÅ  
123456789 ?!%&
abcdefghijklmnop

qrstuvxyzæøå  
123456789 ?!%&

Identitetsfont - analog og digital Web - Word - PPT

VISUELLE SYSTEMER

Typografi

Teknologisk Instituts visuelle identitet rummer to skrif-
ter: En designfont og en systemfont. Den primære skrift 
er designfonten Klint Pro. Det er en lettere fortættet 
sans serif med et moderne udtryk. Klint Pro bruges på 
alle materialer, hvor det er muligt, når vi ønsker et grafisk 
designudtryk. 
Den sekundære skrift er Open Sans. Det er en moderne 

skrifttype med åbne former og et neutralt, venligt ud-
tryk. Typen er optimeret til både print, web og mobile 
platforme og er nem at læse. Den bruges i situationer, 
hvor det er uhensigtsmæssigt at benytte en designfont 
bl.a. til web, Word og PowerPoint. Open Sans har en fall-
back font i Arial, som kan bruges i mailklienter og pro-
grammer, der ikke understøtter Open Sans.
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TEKNOLOGISK
INSTITUT

2018

TEKNOLOGISK
INSTITUT

2018

TEKNOLOGISK
INSTITUT

2018

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVXYZÆØÅ  
123456789 ?!%&
abcdefghijklmnop
qrstuvxyzæøå  
123456789 ?!%&

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVXYZÆØÅ  
123456789 ?!%&
abcdefghijklmnop
qrstuvxyzæøå  
123456789 ?!%&

ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVXYZÆØÅ  
123456789 ?!%&
abcdefghijklmnop
qrstuvxyzæøå  
123456789 ?!%&

Eksempel på kombinationer

Klint: Black + Regular Klint: Light + Medium Klint: Medium + Medium
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VISUELLE SYSTEMER

Ikoner

Ikoner er et tredje sprog udover tekst og billede og kan således bidrage til et dynamisk visuelt udtryk i digitale og 
trykte publikationer.

For at understøtte et konsistent udtryk af ikoner har vi købt en pakke med 10.000 Streamline ikoner, som alle 
medarbejdere har adgang til og skal bruge i præsentationer, publikationer og andre situationer, hvor ikoner bruges.

Pakken ligger tilgængelig i brandguide-mappen.

Digital 
kunderejse

Kundeengagement
og oplevelse

Digitalt 
laboratorium

Medarbejdere i en
datadrevet kultur

Forbundne 
produkter

Optimale
arbejdsprocesser

Digital  
videnudvikling

Nye digitale
produkter
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VISUELLE SYSTEMER

Billedstil 

Billeder er en vigtig del af vores 
kommunikation og brand, fordi de 
udtrykker den værdi, vi bidrager med 
til erhvervsliv, samfund og menne-
sker, og de værdier, vi er drevet af. 

Vores billedstil er imødekommende, 
troværdig og professionel. Vi skal vise 
eksempler på, hvor vi er innovative og 
banebrydende og hvor vores services 
og ydelser skaber værdi.

Rammerne 
Retningslinjerne gælder uanset om 
et billede skal bruges i trykte eller 
digitale publikationer, i nyhedsbreve, 
præsentationer eller fysisk i form af 
roll-ups, messevægge etc.  
Billedstilen skal altid tilstræbes også 
ved billeder fra eksterne billedda-
tabaser. Også her skal billedkvalite-
ten være høj, og det visuelle udtryk 
stemme overens med retningslinjer-
ne.  

Retningslinjer
Følg disse retningslinjer i udvælgel-
sen af billeder:

Imødekommende: Vi opererer i feltet 
mellem menneskelige behov og tek-
nologiske løsninger, derfor ønsker vi 
et både menneskeligt og højteknolo-
gisk udtryk. Kombiner billeder af ud-
styr og mennesker og hold udtrykket 
lyst og luftigt. Sørg for at kombinere 
detaljebilleder med totalbilleder. 

Troværdig: Billeder skal være både 
autentiske og realistiske. Brug ikke 
sløring, filtre eller iscenesatte opstil-
linger, der giver et unaturligt udtryk. 
Hvis billederne har brug for redige-
ring, skal det være for at skabe mere 
kontrast, skarphed eller tone. 

Professionel: Vi viser vores faglige 
arbejde og medarbejdere frem fra 
den bedst tænkelige side. Det opnår 

vi ved at bruge professionelle foto-
grafbilleder og ved at bruge ensarte-
de billeder i samme tone og udtryk. 

Innovativ: Vores services og løsnin-
ger er nytænkende og banebrydende. 
De skaber involvering og værdi hos 
vores kunder.

Fotografer
Vi får løbende taget billeder af foto-
grafer, som må anvendes i publika-
tioner, brochurer, annoncer, på web-
sites, sociale medier etc. Billederne 
findes i vores database Skyfish. 
Vi vælger og laver aftaler med fo-
tografer, der følger vores fotobrief. 
Kommunikation skal involveres i 
forberedelsen af nye fotoserier fra 
divisioner, centre etc.
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Digital visuel identitet – under udarbejdelse

Teknologisk Instituts websites skal have et ensartet 
udtryk, der stemmer overens med brandets visuelle 
udtryk på andre touch points.

Brandguiden beskriver de overordnede principper for 
vores digitale design, men der skal udarbejdes design-
koncepter for de specifikke digitale løsninger.

Tredjepartsløsninger
Designprincipper gælder også for udformning af digita-
le nyhedsbreve, sociale medier og øvrige digitale syste-
mer og apps. 

Dér, hvor guiden ikke er dækkende, følges intentioner-
ne i guiden. Som minimum skal logo og farver anvendes 
- om muligt typografi.

Kampagnesites og co-branding
Der skal udformes et tillæg til den digitale designguide, 
der beskriver designretningslinjer for minisites, kam-
pagnesites og co-branding.

VISUELLE SYSTEMER
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Sociale medier 

På sociale medier følger vi ånden i brandguiden. Vi ønsker her, som på alle andre platforme, en professionel tilste-
deværelse og stærkt visuelt udtryk, men tilretter det adfærden og præmisserne på de respektive kanaler. 
For at styrke vores purpose og passion for forbedringer gennem teknologi på sociale medier, har vi udviklet tre 
indholdskoncepter under overskrifterne:

TECH WHY – The power of:
Historier om vores værdi til samfun-
det gennem 112 år konkretiseret i 
ikoniske produkter, som vi har været 
med i udviklingen af. 
Løsningen skal ikke kun have med-
ført en økonomisk gevinst, men 
have haft afgørende betydning for 
samfundet i form af arbejdspladser, 
større velstand, reddet liv, sparet 
energi – altså skabt forbedringer. 

TECH WHO – Join us:
Historier om instituttets faglige 
resultater fortalt gennem portrætter 
af medarbejdere og deres passion 
for at gøre en forskel til gavn for 
samfundet. Linker f.eks. til jobopslag 
eller til Job og karriere-siden. 

TECH WHAT - Quiz:
Billeder og videoer af materialer, 
som vi har udviklet eller været med 
til at udvikle. Billeder skal være close 
up og æstetiske. For at øge engage-
ment spørger vi i opslaget brugerne, 
hvad materialet er lavet af eller hvad 
produktet kan bruges til. Afhængigt 
af kanal kan vi give hints om hvad 
det kan være.

VISUELLE SYSTEMER
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GRAFISKE PRODUKTER

Formatskabelon

Der er udviklet og opdateret en lang række formatskabeloner til Teknologisk Institut. 

Margin
12,7 mm

Margin
24 mm

Vandmærke
10 mm

Top margin
20 mm

73 mm

(Open Sans 
pkt.8 regular)

Teknologisk Institut
Gregersensvej 1
2630 Taastrup

Tlf. +45 7220 2000
info@teknologisk.dk
www.teknologisk.dkModtager (Open Sans pkt.11 semibold)

Adresse (Open Sans pkt.9 regular/linjeafstand 11 pkt.)
postnummer
mail@kunden.dk

Overskrift (Open Sans pkt.16 semibold)
Underoverskrift (Open Sans pkt.11 semibold)

(Brødtekst Open Sans pkt.10 light / skydning 14 pkt.) Borem. Nemquis volupta erorum asperfereius 
dolest, quo volluptam ratistenda dis num, sinimi, optis raecea voloreictias net everio quos debis et 
fuga. Nam earit odipid quo to enis et, ulpa istio omnihiti nonse eumque il ma volor molor as et rem 
quae qui dus et fugitisquo everro con nosequas velictatur am litio. Ferchilla assequam id quisse so-
lupis non restia volor alitasi ncidips animinv endant aboremo loriorpore velliam cor ad quia ipis venit 
rem id eostio est exceptam quos sunt, ut accus.
At audam quae si aciam re ent demporenis ma cus exped ent et pero militempor sit, quam am venit 
faciet mo dest earios et assecabo. Dent lab inci quamet omniminum, quatiorro volectius dolores temolo 
volorru ntiusda eceptatios dolupta spidus doluptatem facero corum eossitat porionse nimincium etur, 
quam diaspe vellabo ribeate evel int quo optam fuga. Et estia eossim dolorior mollantior sit facit ligen-
ditam is min et erepreptum, omniti officienis ni od mod moluptatur audaeri aliant.

Overskrift på afsnit (Open Sans pkt.11 semibold) 
n ressim sit mo qui audam eost, odicius exces quam expelig nihillam quo del maximpor audipietur? 
Aboreribus moluptat quid quatemp ostisqu ostempor sum am ation re nat. Xernati usapis debita dos 
volutem et a num qui cum dolor re dus denisti onsedis ut il mi, quam nihillatus eosanihil int illam si-
molesedi opti nus est, sitis sinctium quibusamus eostiis sequo volorpo rporem quo mod que nime 
exeritaspis nossi ut hitia eum reic te dit, soluptae delecus eos es aut quame por si que latem quuntius 
aut volorum qui derum sitasitas ullentiorem libusci endunt autemporem am, et a dolentis acsequiam 
faccae doloria eaqui sit venda ni adit autem nectorem exeri nihil ium id magnit eariandis de et aut ad 
quia cuptatatus dolupti consece pernatiat.
Axima nis re eatur, comnisit evel int dolupta sitat eum sunt occustrum ut quas mos inturObis et omnis 
volut et laborisci doluptianda volentus, ut as et veni consera inim quamend ebitibus demodictur?Tore-
pernam esti saperum asita is explab invero beatem erchicil ipsam, eritin consers peribus expera et fugit 
qui quiberorro que quo cusam, si de eost quam quis dolorio. Ibus pre dolore magnam imus dolorror 
aliquidebis dolumet ommolesed ut pro eius.Dollest qui offictur ate apid moluptatem delit dolum, corpo-
rectati od ut et labo. Anto vendic tem et ad que experias ditae ommodi dolore earum sit, culpa nim nus 
etur sequi cuptaque doluptatet qui accum quis eossequatur aut aut hicab in reresequi volo enda pro-
vitiam que earitiam fuga. Volest es ratiunt qui conse rent, eum sumquasi nobitatquam, oditio. Tiamus.

Dato: 03.10 2018

Margin
24 mmRød streg

10 mm

Side 1  |  Footer -> mulighed for titel her - venstrestillet efter sidetal (8 pkt. /reg.)
 (8 pkt. /reg/ caps. log.) 

TEKNOLOGISK INSTITUT

OVERSKRIFT I 2.LINJERXXXXXXXX 
OVERSKRIFT  (Open Sans pkt.30 Semibold/skydning pkt. 32)

Underoverskrift (Open Sans pkt.16 Regular/skydning pkt. 22)

Margin
22 mm

50mm

33mm

Længde
230 mm

Længde
205 mm

Længde
202 mm

Længde
221 mm

Hældning
6 grader

Hældning
minus 6 grader

PPT Indsæt billede

xTitel i op til 2 linjers længde
pkt.46xxxxxxxxxxxxxxxxxxx

PPT Underoverskrift/
manchet i max 2 linjer pkt.25
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GRAFISKE PRODUKTER

Visitkort

TEKNOLOGI 
FOR EN BEDRE 
FREMTID
” TECHNOLOGY 

FOR A BETTER 
FUTURE
”

MARIANNE SØNDERGAARD
Sektionsleder
IT & Kommunikation

+45 72 20 35 38
mrs@teknologisk.dk

Teknologisk Institut
Gregersensvej - 2630 Taastrup
www.teknologisk.dk

MARIANNE SØNDERGAARD
Sektionsleder
IT & Kommunikation

+45 72 20 35 38
mrs@teknologisk.dk

Teknologisk Institut
Gregersensvej - 2630 Taastrup
www.teknologisk.dk

MARIANNE SØNDERGAARD
Team Manager
IT & Communications

+45 72 20 35 38
mrs@teknologisk.dk

Danish Technological Institute
Gregersensvej – DK - 2630 Taastrup
www.dti.dk

MARIANNE SØNDERGAARD
Team Manager
IT & Communications

+45 72 20 35 38
mrs@teknologisk.dk

Danish Technological Institute
Gregersensvej – DK - 2630 Taastrup
www.dti.dk

Visitkort med citat bagside - DK Visitkort med citat bagside - UK Visitkort med dansk og engelsk info
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Papirlinje

Teknologisk Institut
Gregersensvej 1
2630 Taastrup

Tlf. +45 7220 2000
info@teknologisk.dk
www.teknologisk.dkModtager (Open Sans pkt.11 semibold)

Adresse (Open Sans pkt.9 regular/linjeafstand 11 pkt.)
postnummer
mail@kunden.dk

Overskrift (Open Sans pkt.16 semibold)
Underoverskrift (Open Sans pkt.11 semibold)

(Brødtekst Open Sans pkt.10 light / skydning 14 pkt.) Borem. Nemquis volupta erorum asperfereius 
dolest, quo volluptam ratistenda dis num, sinimi, optis raecea voloreictias net everio quos debis et 
fuga. Nam earit odipid quo to enis et, ulpa istio omnihiti nonse eumque il ma volor molor as et rem 
quae qui dus et fugitisquo everro con nosequas velictatur am litio. Ferchilla assequam id quisse so-
lupis non restia volor alitasi ncidips animinv endant aboremo loriorpore velliam cor ad quia ipis venit 
rem id eostio est exceptam quos sunt, ut accus.
At audam quae si aciam re ent demporenis ma cus exped ent et pero militempor sit, quam am venit 
faciet mo dest earios et assecabo. Dent lab inci quamet omniminum, quatiorro volectius dolores temolo 
volorru ntiusda eceptatios dolupta spidus doluptatem facero corum eossitat porionse nimincium etur, 
quam diaspe vellabo ribeate evel int quo optam fuga. Et estia eossim dolorior mollantior sit facit ligen-
ditam is min et erepreptum, omniti officienis ni od mod moluptatur audaeri aliant.

Overskrift på afsnit (Open Sans pkt.11 semibold) 
n ressim sit mo qui audam eost, odicius exces quam expelig nihillam quo del maximpor audipietur? 
Aboreribus moluptat quid quatemp ostisqu ostempor sum am ation re nat. Xernati usapis debita dos 
volutem et a num qui cum dolor re dus denisti onsedis ut il mi, quam nihillatus eosanihil int illam si-
molesedi opti nus est, sitis sinctium quibusamus eostiis sequo volorpo rporem quo mod que nime 
exeritaspis nossi ut hitia eum reic te dit, soluptae delecus eos es aut quame por si que latem quuntius 
aut volorum qui derum sitasitas ullentiorem libusci endunt autemporem am, et a dolentis acsequiam 
faccae doloria eaqui sit venda ni adit autem nectorem exeri nihil ium id magnit eariandis de et aut ad 
quia cuptatatus dolupti consece pernatiat.
Axima nis re eatur, comnisit evel int dolupta sitat eum sunt occustrum ut quas mos inturObis et omnis 
volut et laborisci doluptianda volentus, ut as et veni consera inim quamend ebitibus demodictur?Tore-
pernam esti saperum asita is explab invero beatem erchicil ipsam, eritin consers peribus expera et fugit 
qui quiberorro que quo cusam, si de eost quam quis dolorio. Ibus pre dolore magnam imus dolorror 
aliquidebis dolumet ommolesed ut pro eius.Dollest qui offictur ate apid moluptatem delit dolum, corpo-
rectati od ut et labo. Anto vendic tem et ad que experias ditae ommodi dolore earum sit, culpa nim nus 
etur sequi cuptaque doluptatet qui accum quis eossequatur aut aut hicab in reresequi volo enda pro-
vitiam que earitiam fuga. Volest es ratiunt qui conse rent, eum sumquasi nobitatquam, oditio. Tiamus.

Dato: 03.10 2018
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TEKNOLOGISK INSTITUT

Teknologisk Institut
Gregersensvej 1
2630 Taastrup

Tlf. +45 7220 2000
info@teknologisk.dk
www.teknologisk.dkModtager (Open Sans pkt.11 semibold)

Adresse (Open Sans pkt.9 regular/linjeafstand 11 pkt.)
postnummer
mail@kunden.dk

Overskrift (Open Sans pkt.16 semibold)
Underoverskrift (Open Sans pkt.11 semibold)

(Brødtekst Open Sans pkt.10 light / skydning 14 pkt.) Borem. Nemquis volupta erorum asperfereius 
dolest, quo volluptam ratistenda dis num, sinimi, optis raecea voloreictias net everio quos debis et 
fuga. Nam earit odipid quo to enis et, ulpa istio omnihiti nonse eumque il ma volor molor as et rem 
quae qui dus et fugitisquo everro con nosequas velictatur am litio. Ferchilla assequam id quisse so-
lupis non restia volor alitasi ncidips animinv endant aboremo loriorpore velliam cor ad quia ipis venit 
rem id eostio est exceptam quos sunt, ut accus.
At audam quae si aciam re ent demporenis ma cus exped ent et pero militempor sit, quam am venit 
faciet mo dest earios et assecabo. Dent lab inci quamet omniminum, quatiorro volectius dolores temolo 
volorru ntiusda eceptatios dolupta spidus doluptatem facero corum eossitat porionse nimincium etur, 
quam diaspe vellabo ribeate evel int quo optam fuga. Et estia eossim dolorior mollantior sit facit ligen-
ditam is min et erepreptum, omniti officienis ni od mod moluptatur audaeri aliant.

Overskrift på afsnit (Open Sans pkt.11 semibold) 
n ressim sit mo qui audam eost, odicius exces quam expelig nihillam quo del maximpor audipietur? 
Aboreribus moluptat quid quatemp ostisqu ostempor sum am ation re nat. Xernati usapis debita dos 
volutem et a num qui cum dolor re dus denisti onsedis ut il mi, quam nihillatus eosanihil int illam si-
molesedi opti nus est, sitis sinctium quibusamus eostiis sequo volorpo rporem quo mod que nime 
exeritaspis nossi ut hitia eum reic te dit, soluptae delecus eos es aut quame por si que latem quuntius 
aut volorum qui derum sitasitas ullentiorem libusci endunt autemporem am, et a dolentis acsequiam 
faccae doloria eaqui sit venda ni adit autem nectorem exeri nihil ium id magnit eariandis de et aut ad 
quia cuptatatus dolupti consece pernatiat.
Axima nis re eatur, comnisit evel int dolupta sitat eum sunt occustrum ut quas mos inturObis et omnis 
volut et laborisci doluptianda volentus, ut as et veni consera inim quamend ebitibus demodictur?Tore-
pernam esti saperum asita is explab invero beatem erchicil ipsam, eritin consers peribus expera et fugit 
qui quiberorro que quo cusam, si de eost quam quis dolorio. Ibus pre dolore magnam imus dolorror 
aliquidebis dolumet ommolesed ut pro eius.Dollest qui offictur ate apid moluptatem delit dolum, corpo-
rectati od ut et labo. Anto vendic tem et ad que experias ditae ommodi dolore earum sit, culpa nim nus 
etur sequi cuptaque doluptatet qui accum quis eossequatur aut aut hicab in reresequi volo enda pro-
vitiam que earitiam fuga. Volest es ratiunt qui conse rent, eum sumquasi nobitatquam, oditio. Tiamus.

Dato: 03.10 2018
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Margin
5  mm

Billede:
Bredde: 200mm
Højde: 27mm

Borem. Nemquis volupta erorum asperfereius dolest, quo volluptam ratistenda dis num, sinimi, optis 
raecea voloreictias net everio quos debis et fuga. Nam earit odipid quo to enis et, ulpa istio omnihiti 
nonse eumque il ma volor molor as et rem quae qui dus et fugitisquo everro

Overskrift på afsnit (Open Sans pkt.11 semibold)
At audam quae si aciam re ent demporenis ma cus exped ent et pero militempor sit, quam am venit 
faciet mo dest earios et assecabo. Dent lab inci quamet omniminum, quatiorro volectius dolores temolo 
volorru ntiusda eceptatios dolupta spidus doluptatem facero corum eossitat porionse nimincium etur, 
quam diaspe vellabo ribeate evel int quo optam fuga. Et estia eossim dolorior mollantior sit facit ligen-
ditam is min et erepreptum, omniti officienis ni od mod moluptatur audaeri aliant.
Ribus ulles sapiendipit pratur? Qui niate nihilitas ulliquam quiam quam aliqui intiorepel modit quibus 
quat rem fuga. Nam dus, se verorat quuntia volut quo volupitate eum aliquae offic te omnis remporepe 
incipid ut et fugit vent, offictintin ressim sit mo qui audam eost, odicius exces quam expelig nihillam quo 
del maximpor audipietur?
Aboreribus moluptat quid quatemp ostisqu ostempor sum am ation re nat.
Xernati usapis debita dos volutem et a num qui cum dolor re dus denisti onsedis ut il mi, quam nihillatus 
eosanihil int illam simolesedi opti nus est, sitis sinctium quibusamus eostiis sequo volorpo rporem quo 
mod que nime exeritaspis nossi ut hitia eum reic te dit, soluptae delecus eos es aut quame por si que 
latem quuntius aut volorum qui derum sitasitas ullentiorem libusci endunt autemporem am, et a dolen-
tis acsequiam faccae doloria eaqui sit venda ni adit autem nectorem exeri nihil ium id magnit eariandis 
de et aut ad quia cuptatatus dolupti consece pernatiat.
Axima nis re eatur, comnisit evel int dolupta sitat eum sunt occustrum ut quas mos inturObis et omnis 
volut et laborisci doluptianda volentus, ut as et veni consera inim quamend ebitibus demodictur?
Am sus, omnit volum quatini hitatur emquias nest, saerem il imust ut volorpore el incti dem tis acse-
quiam faccae doloria eaqui sit venda ni adit autem nectorem exeri nihil ium id magnit eariandis de et 
aut ad quia cuptatatus dolupti consece pernatiat.
Axima nis re eatur, comnisit evel int dolupta sitat eum sunt occustrum ut quas mos inturObis et omnis 
volut et laborisci doluptianda volentus, ut as et veni consera inim quamend ebitibus demodictur?
Am sus, omnit volum quatini hitatur emquias nest, saerem il imust ut volorpore el incti dem
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Borem. Nemquis volupta erorum asperfereius dolest, quo volluptam ratistenda dis num, sinimi, optis 
raecea voloreictias net everio quos debis et fuga. Nam earit odipid quo to enis et, ulpa istio omnihiti 
nonse eumque il ma volor molor as et rem quae qui dus et fugitisquo everro

Overskrift på afsnit (Open Sans pkt.11 semibold)
At audam quae si aciam re ent demporenis ma cus exped ent et pero militempor sit, quam am venit 
faciet mo dest earios et assecabo. Dent lab inci quamet omniminum, quatiorro volectius dolores temolo 
volorru ntiusda eceptatios dolupta spidus doluptatem facero corum eossitat porionse nimincium etur, 
quam diaspe vellabo ribeate evel int quo optam fuga. Et estia eossim dolorior mollantior sit facit ligen-
ditam is min et erepreptum, omniti officienis ni od mod moluptatur audaeri aliant.
Ribus ulles sapiendipit pratur? Qui niate nihilitas ulliquam quiam quam aliqui intiorepel modit quibus 
quat rem fuga. Nam dus, se verorat quuntia volut quo volupitate eum aliquae offic te omnis remporepe 
incipid ut et fugit vent, offictintin ressim sit mo qui audam eost, odicius exces quam expelig nihillam quo 
del maximpor audipietur?
Aboreribus moluptat quid quatemp ostisqu ostempor sum am ation re nat.
Xernati usapis debita dos volutem et a num qui cum dolor re dus denisti onsedis ut il mi, quam nihillatus 
eosanihil int illam simolesedi opti nus est, sitis sinctium quibusamus eostiis sequo volorpo rporem quo 
mod que nime exeritaspis nossi ut hitia eum reic te dit, soluptae delecus eos es aut quame por si que 
latem quuntius aut volorum qui derum sitasitas ullentiorem libusci endunt autemporem am, et a dolen-
tis acsequiam faccae doloria eaqui sit venda ni adit autem nectorem exeri nihil ium id magnit eariandis 
de et aut ad quia cuptatatus dolupti consece pernatiat.
Axima nis re eatur, comnisit evel int dolupta sitat eum sunt occustrum ut quas mos inturObis et omnis 
volut et laborisci doluptianda volentus, ut as et veni consera inim quamend ebitibus demodictur?
Am sus, omnit volum quatini hitatur emquias nest, saerem il imust ut volorpore el incti dem tis acse-
quiam faccae doloria eaqui sit venda ni adit autem nectorem exeri nihil ium id magnit eariandis de et 
aut ad quia cuptatatus dolupti consece pernatiat.
Axima nis re eatur, comnisit evel int dolupta sitat eum sunt occustrum ut quas mos inturObis et omnis 
volut et laborisci doluptianda volentus, ut as et veni consera inim quamend ebitibus demodictur?
Am sus, omnit volum quatini hitatur emquias nest, saerem il imust ut volorpore el incti dem
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PowerPoint 
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manchet i  max 2 linjer

xxx
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Indhold, tekst, billede, graf ol.
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linjersxxxxxxxxxxxxxxxx
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Brochure - A5

AQUE CUPTATE 
MPORPORRO IUR 

TITEL PÅ BROCHURE    5   

Um intorem ea nonse netur? Voloreh eniminus aut molor am et voluptu 

reperorro eatur as dicius res que veria dicillut alibus seque poris experis 

desequibus, exerum que autatio ribus, se re cuptis volut facercipsum et 

eaquid qui volumquo.

Um intorem ea nonse netur? Voloreh eniminus aut molor am et voluptu 

reperorro eatur as dicius res que veria dicillut alibus seque poris experis 

desequibus, exerum que autatio ribus, se re cuptis volut facercipsum et 

eaquid qui volumquo.

Her Majesty Queen Margrethe II of Denmark  

is patroness of the Danish Technological Institute.

Aximagnis elenitis conet 

6    TITEL PÅ BROCHURE

Our promise to clients

Our brand as a trustworthy and valuable partner is a common concern 

for our +1000 employees. In words and actions they create and cherish 

our brand every day.

That’s why we have created a promise that help us take care of our 

brand and the contract with our customers. 

The way we work is based on four guiding principles:

quia nihil imus lignatet eatius nihil. 
Aximagnis elenitis conet porrum ipit 
aut lignatet eatius.
- Doluptatus Aligenducit

”

EXPERTISE 

We combine advanced knowledge with 
practical experience.

Our services are based on specialised 
expertise and state-of-the-art equipment.

INTEGRITY

We are open and engaged in our col-
laborations. 

Our credibility is based on integrity, 
transparency and impartiality. 

CREATING RESULTS

We provide solutions that create 
value for our clients. 

Our commitment and insight drive 
us to achieve high-quality results. 

GROUND-BREAKING

We apply tomorrow’s technology. 

We set the direction for applying 
technology within the Danish business 
community. 

TITEL PÅ BROCHURE    11   

Fugitat ilicius, nonet abo. Itatur, ex exerit iumque pa doluptassum erio esse-

quae sunto eum, sunt, qui accusap erchiliqui re est quia dolecab oreprepro es 

ratiuris corporepel id ut facitatem vendam et quam ad earum quas.

Molorunt dusdant, imporesci aut es nonsectur, ullaccu pissere, solores tescil 

inullor ibusant pos sinctat quidemporest a quos evenis voloribus ped eatem-

porum etustis tiumquisint untis aut ressequam et ut quo quunt fugiti aut 

mintureiur.

Fugitat ilicius, nonet abo. Itatur, ex exerit iumque pa doluptassum erio esse-

quae sunto eum, sunt, qui accusap erchiliqui re est quia dolecab oreprepro es 

ratiuris corporepel id ut facitatem vendam et quam ad earum quas.

Molorunt dusdant, imporesci aut es nonsectur, ullaccu pissere, solores tescil 

inullor ibusant pos sinctat quidemporest a quos evenis voloribus ped eatem-

porum etustis tiumquisint untis aut ressequam et ut quo quunt fugiti aut 

mintureiur.

TITEL PÅ AFSNIT 
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Publikation - InDesign

TEKNOLOGISK INSTITUT    STRATEGI 2019-2021    SECTION4

Pudi ratur? Qui sim quis ipit, nam, consedignati volore-

puda ide iment hari as pla ad qui a plab iliquaes ma-

ximag nimpeliquid quam volo offic to tore quiaeceaque 

magnisc iasimin niet estis eseditas doluptas earibus, 

occuptae voluptaturi dolore vendigeniet ut am aliquid 

mo tempores ab in nem aliam, conseressum aborrum 

volorae perias etur rem facit quis et dest estior reper-

rorro escillab illectas reiciae ctempore comnisq uatist 

remporro comnien etusda nobit hillam quidenist occus 

id evelignihil in pratibus comnisitio molum sitaesequi to 

que eosa cum nonsedi cimint.

Tem aut eatia nonet volorion rempore mpelit as et, ium 

repratquia cus. Od eossin es intint audae eos evellorrum 

aruptum fuga. Rem. Imporeped est velectatem. Hentota 

ssimus esed untiaspe velibus eosapel eicipit lant eos 

maioris mi, essimendiate et occatur, consequi dignit 

dolupta dundi beri autasi cus natur magnam faccupta-

tem quaerum audae sus dellorum int odisim quatur sum 

volorem. Ut repe peditior alis ipsam quatiis quam que 

nones assim faccum es mi, que pelignam id quidelis mo 

dem rehenis intes modignam, omnis et laborum rempo-

rerat fuga. Odis am excescia seceaqui corunt et quae ve-

rions equundem quae voluptaturem excea volor suntu-

rest, quo volores molor remquae rchicium ex eius dolor 

sim volo tem. Otatecabo. Lumquatium et fugia explique 

eos ipicto millecessunt et fugiae dolorro videssit invelle 

ntionse nditinisim et latissi niscimus.

Itature moluptas in conseque senis eatus, sin rem facit 

endandunt fugit re et pa quae quid et eume mos non-

sendae. Vid millique volesti sam ea consenimus natisqui 

Et aut isquunt iaectibus

Occullupta volup elis int officipsam di 
officiunt quatur sumenis dis voluta 
volor reperci llest solorion”

SECTION

TEKNOLOGISK INSTITUT    STRATEGI 2019-2021    SECTION8

OMSÆTNINGSFORDELING - KONCERNENS DANSKE ENHEDER 2017

Danske erhvervskunder

Organisationer, offentlige kunder m.v.

Internationale kunder

Forskning og udvikling

Resultatkontrakter

34%

19%

12%

21%

14%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

= Kommerciel omsætning = FoU-omsætning

For koncernens danske enheder er 100% = 1.057 mio. kr.

SECTION

OVERSKRIFT
UNDEROVERSKRIFT
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Tatiumqui rae. Et aut isquunt iaectibus ium solectium, 

ipiscid elictent. Bit rem eosapicab int doloriatur, culliquis 

volo volorum quiaerita verovit et dollene pore autatur 

itiundus autem utem quas et exeribus, quam, ut que 

prem re perferiandae net haris dollaut fuga. Omnihic 

temolup tatium quiaecerum conestin non earciis premo-

lorpor sunt autecestorem inctemq uistis.

Header 2
Magnimus, quae oditae aliatem quam quo et qui dundi-

gendita venem fuga. Ut dollatur, seque cumquid quam 

volores evero idellorerum ute num consedi atquia quam 

ra quam, voluptius aut odist, que quas parum reria volo-

rum lam facitia vendigenest venis eic teni tes reheni bea 

cuptus, que estrum hil illaccus sim qui renis adi aut ut 

ipid eius quaecea qui blabor moluptatur ant et vendae 

pliqui ullis a nemquiatus molore magnihi ciist, explis 

modiam ne ium a volorro venet vendunt.

HEADER 3

Abore, as arunto eum exceri quidest emporitem elis 

doluptat volorro eaquamus quam doluptatust optur, 

tem harios ma duciantem dollupit adi bla verchilitae 

optatestibus aditionseque premquo stendi ant ius alitis 

dolori ipsam, nis vero estium a dolorep edipsani delita-

tur? Mus, essitio to quia qui unt audi tempor ariorias es 

veliscit endebit fugit inullor emporem. Nem quam non 

pro bearcii squiat magnis molorem non cullabo rumque 

aliquam auta aut offic temporrorem velluptat.

At estia dolorepra perspient labora ipsapienda quas intu-

res edipis nihiti ommoditem et harum quia nis pro quam 

reped minciis cullibus nonsequas perepro offictat elis 

sequas mossimin et reped ut ipsapitaepre vel molorrorae 

opti occus vollab ilibus utem. Nem alitiatem consecest 

ut quaesto dolo officim possunti:

• Punkt

• Punkt

• Underpunkt

• Underpunkt

• Punkt

• Punkt

• Punkt

Optate nihilla borehen tiatiis pra dolorepre offic 

temquam eius aditas susaperro coris si re dent, aut 

faccum am doloreiur arum, sum quat et, sequidita 

doluptatia sit occaepudae nus ra conet vel ium hitAdi-

tati qui occus. Xim nobit, ulpa vitia volo que molupta 

tempore provitate dignam harciis incipsae non repersp 

erchicilique optaquae sit, sollorerum eturenis aborepu-

dae. Harumetur? 

Header 4

At magnimi, occus min plitiantias et vellantur? Piet 

occustius aut quibus, odit voluptas ende re corumqu 

aspedic iduntin isquasim con nos ditiorenim nonsed 

quidiandae dolores tectet, cum alit ipsae lati soluptae 

Occullupta volup 
reperci llest solorion

SECTION
SECTION
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• Consequi ducimus nitatio rernate solorerro to eum 

vit, cusaperatiae expla doluptas autem autem. 

• Rati cusam, comnis et, ipsunde nam as nos comnis 

et, ipsunde nam as nos 

• Ducium qui  Plaut ad quunt exceped entiis quam, 

omnit acestis 

• Dusantur repe dolum, seque molupta tetures essita

Occullupta volup elis int officipsam di 
officiunt quatur sumenis dis”

MÅLSÆTNING

SECTION
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Rapport - Word

OVERSKRIFT I 2.LINJERXXXXXXXX 
OVERSKRIFT
Underoverskrift

Udarbejdet for:
Teknologisk Institut

Gregersensvej 1, 2630 Taastrup
www.ti.dk

Udarbejdet til: 
Teknologisk Institut

Gregersensvej 1, 2630 Taastrup
www.ti.dk

Oktober 2018
Forfatter: Marianne Søndergaard

Isbn-nummer: 12345678

Side 1  |  Footer TEKNOLOGISK INSTITUT

OVERSKRIFT LOREM IPSUM
Underoverskrift lorem ipsum

Udarbejdet for:
Teknologisk Institut

Gregersensvej 1, 2630 Taastrup
www.ti.dk

Udarbejdet til: 
Teknologisk Institut

Gregersensvej 1, 2630 Taastrup
www.ti.dk

Udarbejdet sammen med: 
Company 1, Company 2, Company 3

Oktober 2018
Forfatter: Marianne Søndergaard

Isbn-nummer: 12345678

Side 1  |  Footer TEKNOLOGISK INSTITUT

OVERSKRIFT LOREM IPSUM
Underoverskrift lorem ipsum

Occullupta volup elis int officipsam 
di officiunt quatur sumenis dis vol
ta volor reperci llest solorion”

COMPANY
LOGO

COMPANY
LOGO

COMPANY
LOGO

(Brødtekst Open Sans pkt.10 light / skydning 14 pkt.) Borem. Nemquis volupta erorum asperfereius 
dolest, quo volluptam ratistenda dis num, sinimi, optis raecea voloreictias net everio quos debis et 
fuga. Nam earit odipid quo to enis et, ulpa istio omnihiti nonse eumque il ma volor molor as et rem 
quae qui dus et fugitisquo everro

Overskrift på afsnit (Open Sans pkt.11 semibold)
At audam quae si aciam re ent demporenis ma cus exped ent et pero militempor sit, quam am venit 
faciet mo dest earios et assecabo. Dent lab inci quamet omniminum, quatiorro volectius dolores te-
molo volorru ntiusda eceptatios dolupta spidus doluptatem facero corum eossitat porionse nimincium 
etur, quam diaspe vellabo ribeate evel int quo optam fuga. Et estia eossim dolorior mollantior sit facit 
ligenditam is min et erepreptum, omniti officienis ni od mod moluptatur audaeri aliant.

Aboreribus moluptat quid quatemp ostisqu ostempor sum am ation re nat.
Xernati usapis debita dos volutem et a num qui cum dolor re dus denisti onsedis ut il mi, quam 
nihillatus eosanihil int illam simolesedi opti nus est, sitis sinctium quibusamus eostiis sequo volorpo 
rporem quo mod que nime exeritaspis nossi ut hitia eum reic te dit, soluptae delecus eos es aut qua-
me por si que latem quuntius aut volorum qui derum sitasitas ullentiorem libusci endunt autemporem 
am, et a dolentis acsequiam faccae doloria eaqui sit venda ni adit autem nectorem exeri nihil ium id 
magnit eariandis de et aut ad quia cuptatatus dolupti consece pDoluptat ibusae sint. Musantem ipit 
et ex enimporro et, volor ametur sequosa idem. Tum hillorepudit evenimet quatqui bea doluptaero 
consedis as eius dipit vel et enis dit et venda voloritis si ut lab int ratiamus dipsa volupiti oditas nient 
audicaborae odissed quatque pa quo id que volorentus intet ipsam que es corro inverum dit excea 
volupta cuptatis est, tore dolum fugit pro volori od molorumquae quistio veliatias et pa pelique non re, 
seque corerna tenimol uptatios magnim quos nobit idesero que nos nem ut fuga. Feriam vit erum cus 
non numquis dignis es sequam, nis ne conecto occaestem. Quodit perum re preperis ex entiuntem 
qui doluptat explit haris eius dolendu sandanda dist a qui accaerro venimus parum nulliquatur? Qui-
atat expla nam ipsum quat.Evenimilique dunt, sitis quam estiunt aliquatis aut poreris aliberis ex eos 
eum faciet, sanda apellanissed qui commolest verchicae verro vellaboreped et et, sustios veles sundi

Billedtekst Open Sans pkt.9 light / skydning 11 
pkt.) Lorporepuda velit autat reped eaquatu-
sam eatur abore nos quis resed ut ut adit qui 
accum, nusEbistruptum lignihic te nis secab 
ius doluptassum vent quo dite volupti andelib 
usanienit

67mm

Margin
24 mm

Margin
24 mm

Side 1  |  Footer -> mulighed for titel her - venstrestillet efter sidetal (8 pkt. /reg.)
 (8 pkt. /reg/ caps. log.) 
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Annoncer - digitalt

QUISQUE ORCI TORTOR
PELLENTESQUE VEL MAURIS

Tilmeld dig 

Tilmeld dig 

NYUDNÆVNT  
LEDER

12 DAGES UDDANNELSE

Tilmeld dig 

NYUDNÆVNT LEDER
12 DAGES UDDANNELSE

Tilmeld dig 

NYUDNÆVNT LEDER
12 DAGES UDDANNELSE

Tilmeld dig 

NYUDNÆVNT LEDER
12 DAGES UDDANNELSE

QUISQUE ORCI TORTOR
PELLENTESQUE VEL MAURIS

Tilmeld dig 

Tilmeld dig 

NULLAM  
HENDRERIT
ULLAM HENDPUS

Tilmeld dig 

NYUDNÆVNT LEDER
12 DAGES UDDANNELSE

Tilmeld dig 

NYUDNÆVNT LEDER
12 DAGES UDDANNELSE
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Annoncer - tryk

Nulla at sem ut sapien volutpat aliquam. Mauris facilisis 

nisl metus, quis vestibulum elit vehicula vel. Vestibulum 

id eros quis nisi elementum venenatis non purus. Sed

Praesent purus enim, dignissim at vehicula iaculis, 

venenatis at lorem. Nunc vehicula lorem dolor, a vehicula 

mauris luctus id. Fusce turpis elit, eleifend et mattis 

porttitor, cursus sed lacus. Pellentesque non mollis 

dolor. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et 

netus et malesuada fames ac nt morbi tristique senec-

tus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Pel-

lentesque habitant morbi tristique senectus et netus 

et malesuada fames ac turpis egestas. Pellentesque 

habitant morbi tristique senectus et netus et male-

suada fames ac tristique senectus et netus et.

Kontakt 

Konsulent Lars Vincents Jørgensen

72 20 16 38 | lvj@teknologisk.dk

www.teknologisk.dk

Praesent purus iaculis enim  
ehicula mattis at dolorNulla at sem ut sapien volutpat aliquam. Mauris facilisis 

nisl metus, quis vestibulum elit vehicula vel. Vestibulum 

id eros quis nisi elementum venenatis non purus. Sed

Praesent purus enim, dignissim at vehicula iaculis, 

venenatis at lorem. Nunc vehicula lorem dolor, a vehicula 

mauris luctus id. Fusce turpis elit, eleifend et mattis 

porttitor, cursus sed lacus. Pellentesque non mollis 

dolor. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et 

netus et malesuada fames ac nt morbi tristique senec-

tus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Pel-

lentesque habitant morbi tristique senectus et netus 

et malesuada fames ac turpis egestas. Pellentesque 

habitant morbi tristique senectus et netus et male-

suada fames ac tristique senectus et netus et.

Kontakt 

Konsulent Lars Vincents Jørgensen

72 20 16 38 | lvj@teknologisk.dk

www.teknologisk.dk

Praesent purus iaculis enim  
ehicula mattis at dolor

MATTIS AT DOLOR
HABITANT MORBI

www.teknologisk.dk

MATTIS AT DOLOR
HABITANT MORBI

Netus et malesuada fames ac turpis egestas. Pellentesque 

habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada 

fames ac turpis egestas. 

Kontakt 

Konsulent Lars Vincents Jørgensen

72 20 16 38 | lvj@teknologisk.dk
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Roll up

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo 
at turpis dictum euismod. 

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo 
at turpis dictum euismod. 

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo 
at turpis dictum euismod. 

Quisque orci tor 
turpis dictum

 w

Quisque orci tor
– Pellentesque vel mauris

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo 
at turpis dictum euismod. 

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo 
at turpis dictum euismod. 

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo 
at turpis dictum euismod. 

Nec pharetra erat
Nec pharetra erat. Praesent id leo 
at turpis dictum euismod. 

 w

Quisque orci tor
– Pellentesque vel mauris

Nec pharetra erat
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Space-design

Vi leverer løsninger, der skaber  
værdi for vores kunder”

RESU
LTAT
SKAB
ENDE

Vi bringer morgendagens 
teknologi i anvendelse”

BAN
EBR
YDE
NDE

Vi kombinerer avanceret  
viden med praktisk erfaring”

EKS
PERT

ISE

Vi indgår åbent og engageret  
i samarbejdsrelationer”

INT
EGR
ITET

VI BYGGER BRO 
MELLEM TEKNOLOGI 

OG MENNESKER 19
06

Creating value  
FOR A CENTURY 

TECH 
NOLOGY 
SHOULD 
SERVE 
PEOPLE

”

Se fremad, fremad! Vent ikke, at nyt land 
nås ad gamle, banede veje. Ad ukendte 
stier og snarveje vil vejen ofte gå
- Gunnar Gregersen

”

TEKNOLOGI FOR ET 
BEDRE SAMFUND

TEKNOLOGI ER MIDLET 
– fremskridt målet
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Produktkort

Batteri – test og rådgivning
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. 

Nullam hendrerit tempus erat, in porttitor urna pretium 

quis. Aliquam erat volutpat. Nullam hendrerit tempus erat, 

in porttitor urna pretium quis.
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Batteri – test og rådgivning

Pellentesque vel vestibulum mauris
Nulla at sem ut sapien volutpat aliquam. Mauris facilisis nisl metus, quis 
vestibulum elit vehicula vel. Vestibulum id eros quis nisi elementum vene-
natis non purus. Sed purus lectus, tristique at varius non, congue ac ante. 

Pellentesque vel vestibulum mauris
Praesent purus enim, dignissim at vehicula iaculis, venenatis at lorem. Nunc 
vehicula lorem dolor, a vehicula mauris luctus id. Fusce turpis elit, eleifend 
et mattis porttitor, cursus sed lacus. Pellentesque non mollis dolor. Pellen-
tesque habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac 
turpis egestas. Pellentesque habitant morbi tristique senectus et netus et 
malesuada fames ac turpis egestas. 

Pellentesque vel vestibulum mauris
Duis feugiat nunc a est facilisis congue. Lorem ipsum dolor sit amet, conse-
ctetur adipiscing elit. Nulla eget urna leo. Duis neque enim, iaculis porttitor 
nisl eget, pretium finibus sapien. volutpat cursus. Duis neque enim, iaculis 
porttitor nisl eget, pretium finibus sapien. volutpat cursus.

Praesent purus enim, dignissim atiacu-
lis, venenatis at lorem. Nunc vehicula 
lorem dolor, a vehicula mauris luctus id. 

• Fusce turpis elit, eleifend et mattis 
porttitor, cursus sed lacus. 

• Pellentesque non mollis dolor. 
• Pellentesque habitant morbi tri-

stique senectus et netus et 
• Habitant morbi netus tristique 

mollis netus et

HVAD KAN TEKNOLOGISK INSTITUT 
HJÆLPE DIG MED?

Lars Vincents Jørgensen
Konsulent
72 20 16 38
lvj@teknologisk.dk
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HVAD KAN TEKNOLOGISK INSTITUT 
HJÆLPE DIG MED?
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Konsulent
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Mailsignatur

Med venlig hilsen
 
Marianne Søndergaard
Sektionsleder
IT og Kommunikation

Mobil +45 72 20 35 38
mrs@teknologisk.dk

Teknologisk Institut
Gregersensvej, 2630 Taastrup
Telefon +45 72 20 20 00
www.teknologisk.dk
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Læs om behandling af persondata og dine rettigheder her
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